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⽇前，农业农村部乡村产业发展司正式公布了第⼗⼆批全国“⼀村⼀品”⽰

范村镇，从 2011 年农业农村部公布第⼀批全国“⼀村⼀品”⽰范村镇以来，到

今年已经连续公布了⼗⼆批，累计认定了 4182 个“⼀村⼀品”⽰范村镇。�

1. 什么是“⼀村⼀品”�

“⼀村⼀品”是指以村为基本单位，充分发挥本地资源优势，通过⼤⼒推进

规模化、标准化、品牌化和市场化建设，使⼀个村(或⼏个村)拥有⼀个(或⼏个)

市场潜⼒⼤、区域特⾊明显、附加值⾼的主导产品、产业或品牌，从⽽⼤幅度提

升农村经济整体实⼒和综合竞争⼒的农业农村经济发展模式。⽽随着本地优势产

品的发展规模逐步增⼤，从⼀个村扩展⾄乡镇甚⾄县域后形成产业，在⼀个县或

者⼏个县的的范围内聚集了⼤量的资⾦和相关从业⼈才，逐步形成了具有集聚⼒

和影响⼒的产业集群，就会进⼀步演变为“⼀县⼀业”。�

2. “⼀村⼀品”的由来�

“⼀村⼀品”是市场经济和社会化⼤⽣产推进下的⼀种产物，当市场经济和

市场需求发展到⼀定规模后，当前的⽣产⽅式、⽣产效率和经济效益⽆法满⾜需

求后，就会倒逼⽣产⽅⾛专业化、规模化的道路，以提⾼经济效益和市场竞争⼒。�

“⼀村⼀品”概念最早的提出者是⽇本⼤分县知事平松守彦，当时⼤分县最

贫困的地⽅是⼤⼭町村，⼤⼭町村的地理环境⼗分适合梅⼦树和栗⼦树的⽣⻓，

当地建设了⼤型的梅⼦园和栗⼦园，并配套了相应的娱乐设施和养⻥场，吸引了

很多⼈来参观，梅⼦和栗⼦也成为了当地的品牌特⾊。当时⽇本的乡村衰败问题

已经引起了很多⼈的注意，经济萎缩、⼈才外流，如何让乡村产业发展起来，提

⾼农业的经济效益成为了⾸要问题。⼤分县⼈多地少、资源紧张，农业发展受到

了极⼤的限制，农⺠种地积极性也不⾼，为了改变和解决这⼀困境，平松守彦借

鉴了⼤⼭町村产业聚集和发展的经验，1979年在⽇本⼤分县发起了“⼀村⼀品”

运⾏动，使⼤分县每个村庄都发展出了极具地⽅特⾊的产品，⼤分县的经济得到

了极⼤的发展。�
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3. 我国“⼀村⼀品”的发展历程�

我国从改⾰开放后，部分地区借鉴⽇本“⼀村⼀品”建设的成功性，开始推

进“⼀村⼀品”的建设，不过⼀直没有在全国⼤范围的展开。1983 年 8⽉，平

松守彦受邀在上海进⾏了“⼀村⼀品”的演讲，此后，许多地⽅开始了“⼀村⼀

品”的建设。当时联产承包责任制已经在全国范围内得到了推⾏，市场经济取代

了计划经济，商品⽣产和市场需求进⼊了快⻋道，农⺠的⽣产积极性进⼀步得到

了提⾼，极⼤的促进了粮油等主要农产品的⽣产，为我国农业向专业化、规模化

发展奠定了基础。同时，村办企业，乡镇企业开始迅猛发展，⽽各地农业主管部

⻔也适时调整当地农业农村的经济结构，推进专业化和规模化⽣产，并开始以村

为基本单位推⼴种养业优良品种。例如农业农村部早在 1987 年就进⾏了以村为

单位的优良⼩⻨品种推⼴⾏动，以提⾼⼩⻨的商品化率和⼩⻨品质，进⼀步提升

⼩⻨的经济效益。到 80 年代后期，各地涌现出⼤量的种养业和农产品加⼯专业

⼾，发展出了⼀批以专业⽣产、庭院经济为特点的专业村和特⾊镇。�

进⼊ 90 年代后，农产品流通体制改⾰深化，农业市场化程度得到提⾼，农

业开始由单纯的种养业⽣产向加⼯、营销等领域延伸。随后在⼗四⼤确⽴社会主

义市场经济体制的改⾰⽬标以后，我国改⾰开放步伐加快，相继放开了⼤多数农

产品市场，农村市场经济得到较快发展，为推进以专业村为主要形式的� “⼀村

⼀品”创造了良好条件。各级农业农村部⻔开始进⼀步深化农业结构调整，⼤⼒

发展⾼产、优质、⾼效农业，实⾏农⼯商、贸⼯农、产加销⼀体化的农业产业化

经营，进⽽带动了“⼀村⼀品”的发展。到 90 年代后期，随着产业化、规模化

经营的快速推进，“⼀村⼀品”逐渐形成规模。在东部地区出现了⼤量的⼆、三

产业和外向型农业专业村镇，中西部地区也出现了许多种养业等专业村镇，其专

业化和规模化程度都已达到相当⾼⽔平。�

进⼊新世纪后，受供求关系转变，加⼊世贸组织等因素影响，农村市场经济

迅速发展，改⾰开放步伐进⼀步加快，我国农业农村经济发展进⼊了新阶段，“⼀

村⼀品”得到持续快速发展。各级农业农村部⻔开始以增强农产品竞争⼒，促进
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农业增效、农⺠增收为⽬的，积极调整农业和农村经济结构，实施优势农产品区

域布局规划，加快优势农产品产业带建设，推进农业产业化经营，建设现代农业

等，有⼒地推动了“⼀村⼀品”的发展。�

4. 我国“⼀村⼀品”建设的政策推进�

新世纪以来，农业成了我国重点关注和发展的产业之⼀，⽽每年的中央⼀号

⽂件也将农业放在了重中之重，随着国⺠经济的发展，促进农业增值、农⺠增收

成为了主要任务。2005 年⼗⼀⽉，在陕西杨凌举⾏了⾸次“⼀村⼀品”国际研

讨会，会议旨在总结“⼀村⼀品”经验，推动“⼀村⼀品”理念的本⼟化发展与

创新，促进不同国家和地区之间的经济发展和友好合作。在这个背景下，2006

年的中央⼀号⽂件第⼀次提到了“⼀村⼀品”。⽂件中提到“要充分挖掘农业内

部增收潜⼒，按照国内外市场需求，积极发展品质优良、特⾊明显、附加值⾼的

优势农产品，推进“⼀村⼀品”，实现增值增效。”这对进⼀步加快“⼀村⼀品”

发展，起到了重要的指导和推动作⽤。�

2007 年中央⼀号⽂件再次提出要⼤⼒发展特⾊农业，通过规划引导、政策

⽀持、⽰范带动等办法，⽀持“⼀村⼀品”发展。加快培育⼀批特⾊明显、类型

多样、竞争⼒强的专业村、专业乡镇。�

2007 年 2⽉，农业农村部发布《农业部关于加快发展⼀村⼀品的指导意⻅》，

意⻅旨在进⼀步加快发展⼀村⼀品，促进强村富⺠，推进社会主义新农村建设，

构建和谐农村。《意⻅》确定了发展⼀村⼀品对推进社会主义新农村建设的重要

意义，明确了发展⼀村⼀品的指导思想和⽬标，并制定了“⼀村⼀品”建设的重

点⼯作。�

2007 年 8⽉，农业农村部发布《特⾊农产品区域布局规划（2006—2015

年）》，明确了将“⼀村⼀品”建设当作⼀项⻓期、重要的⼯作，《规划》提出

发挥各地资源⽐较优势，因地制宜地⼤⼒发展特⽽专、新⽽奇、精⽽美的各种特
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⾊农产品，推进“⼀村⼀品”建设，加快形成国内外知名的优势产区，培育⼀批

特⾊明显、类型多样、竞争⼒强的专业村、专业乡镇，实现农⺠收⼊稳定增⻓。�

2010 年 9 ⽉，农业农村部发布《农业部关于推进⼀村⼀品强村富⺠⼯程的

意⻅�》，⽂件提出，实施⼀村⼀品强村富⺠⼯程，以现有的专业村镇为基础，

整合各类资源要素，整村整乡推进优势资源开发，推⾏农业规模化标准化集约化

⽣产，打造特⾊优势品牌，促进主导产业优化升级，壮⼤村级经济实⼒，带动农

⺠增收致富。�

2013 年 2⽉，农业农村部在《农业部办公厅关于印发 2013 年农村经营管

理⼯作要点的通知》中提出，要深⼊实施⼀村⼀品强村富⺠⼯程，加快⼀村⼀品

专业村镇建设。开展全国⼀村⼀品发展情况调查，加强⼀村⼀品⼯作指导，因地

制宜培育壮⼤主导产业，带动农⺠增收致富。对传统优势明显、独具地⽅特⾊、

主导产业突出、农⺠增收效果显著的专业村镇授予全国⼀村⼀品⽰范村镇称号，

打造⼀批具有较强影响⼒的⼀村⼀品专业村镇和品牌⼤县。�

2014 年 1⽉，在《2014 年农村经营管理⼯作要点》中提出，研究完善全国

⼀村⼀品⽰范村镇认定标准，组织认定第四批⽰范村镇，继续打造⼀批主导产业

突出、产品品质优良、带动农⺠增收效果显著的专业村镇。举办全国⼀村⼀品⽰

范村镇村企对接活动，宣传推介⼀村⼀品名优产品。深⼊研究⼀村⼀品发展模式

和规律，加强⼯作指导和服务。开展⼀村⼀品⽰范村镇品牌建设试点，对⽰范村

镇在品牌培育、产品推介、实⼒提升等⽅⾯给予⽀持。�

2016 年 3⽉，在《2016 年农村经营管理⼯作要点》中提出，加快⼀村⼀品

专业⽰范村镇建设，创建第六批全国⼀村⼀品⽰范村镇。继续实施全国⼀村⼀品

⽰范村镇品牌建设项⽬，加快⽰范村镇特⾊产品的品牌培育，推进产业提档升级。�

2017 年 12⽉，农业农村部发布《农业部办公厅关于深⼊实施贫困村“⼀村

⼀品”产业推进⾏动的意⻅》，旨在充分发挥“⼀村⼀品”在产业扶贫精准脱贫

中的重要作⽤，助⼒贫困地区脱贫攻坚。�
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2020 年 10⽉，农业农村部印发《全国乡村产业发展规划（2020—2025 年）》，

《规划》提出，依托资源优势，�选择主导产业，建设⼀批“⼩⽽精、特⽽美”

的“⼀村⼀品”⽰范村镇，形成⼀村带数村、多村连成⽚的发展格局。⽤ 3〜5

年的时间，培育⼀批产值超 1�亿元的特⾊产业专业村。�

从以上政策中，我们能明确看到，我国将“⼀村⼀品”当作了实现乡村振兴

的⼀个重要抓⼿，除了以上提到的部分政策，在其他的很多涉农政策中也多次提

到，尤其每年的《农村经营管理⼯作要点》中，更是将“⼀村⼀品”建设纳⼊到

每年农业农村重点⼯作之⼀。�

5. ⼀村⼀品”⽰范村镇认定标准的变化�

虽然在政策层⾯上，早在 2006 年就提出了推进“⼀村⼀品”的建设，但⼀

直不存在官⽅认定的村镇名录，农业农村部为了贯彻落实 2010 年中央⼀号⽂件

中提到的“推进“⼀村⼀品”强村富⺠⼯程和专业⽰范村镇建设”，2010 年正

式开始“⼀村⼀品”的推荐和认定⼯作，并于 2011 年公布了第⼀批全国“⼀村

⼀品”⽰范村镇，共 322 个村镇成为全国⼀村⼀品⽰范村镇。�

认定标准（以 2016 年第六批为例）：�

村镇主导产业应是特⾊种植业、养殖业、传统⼿⼯业，也可以是乡村休闲、

⽂化传承等⾏业。具体标准：�

1.主导产业突出。专业村主导产业收⼊占全村农业经济总收⼊ 60%以上，

从事主导产业⽣产经营活动农⼾数占专业村农⼾总数的 50%以上。专业乡镇主

导产业收⼊占全乡镇农业经济总收⼊ 30%以上，从事主导产业⽣产经营活动农

⼾数占专业乡镇农⼾总数 30%以上。�

2.带农致富效果显著。专业村农⺠⼈均可⽀配收⼊⾼于所在乡镇农⺠⼈均可

⽀配收⼊ 10%以上，专业乡镇农⺠⼈均可⽀配收⼊⾼于所在县市农⺠⼈均可⽀

配收⼊ 10%以上。�
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3.品牌影响⼒⼤。专业村镇主导产品必须有注册商标，有通过⽆公害农产品、

绿⾊⻝品、有机农产品或农产品地理标志登记保护认证。获得中国地理标志证明

商标、国家地理标志保护产品或省级以上名牌认证的专业村镇优先考虑。�

4.组织化⽔平⾼。专业村镇有成⽴农⺠合作社，⼊社农⼾数占专业村、专业

乡镇从业农⼾数的⽐重分别为 40%以上和 30%以上。专业村镇与⻰头企业或专

业批发市场有效对接。�

这个标准从 2011 年第⼀批⼀直沿⽤到 2019年第九批⽰范村镇认定，中间

略有变动，但⽆重⼤修改。随着乡村振兴的不断推进和实施，乡村产业也不断涌

出新业态，“⼀村⼀品”建设由最初的以发展产业为主，逐渐向能带动和引领乡

村产业发展转变，⽰范村镇的认定标准也有了较⼤变化。�

2020 年第⼗批认定标准：�

全国“⼀村⼀品”⽰范村镇申报主体为⾏政村、⾏政镇（乡），⽴⾜本地农

业农村资源，发展特⾊产业，开发特⾊产品，具有较强的⽰范引领和辐射带动作

⽤。� �

（⼀）主导产业突出。村主导产业产值超过 1000万元，占全村⽣产总值的

50%以上（贫困县可降低⾄ 700万元、占⽐为 30%）。镇主导产业产值超过 5000

万元，占全镇⽣产总值的 30%以上（贫困县可降低⾄ 3000万元、占⽐为 20%）。� �

（⼆）融合趋势明显。聚焦主导产业，聚集资源要素，延⻓产业链条，发展

电⼦商务、休闲体验、健康养⽣等新业态，推动农村⼀⼆三产业融合发展。� �

（三）联农带农作⽤突出。通过培育主导产业，申报村从业就业农⺠数量占

村常住⼈⼝的 50%以上，⼈均可⽀配收⼊⽐所在镇⾼ 20%以上。申报镇从业就

业农⺠数量占镇常住⼈⼝的 30%以上，⼈均可⽀配收⼊⽐所在县⾼ 10%以上。� �
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品牌知名度⾼。申报村或镇（乡）推⾏标准化⽣产，开展商标注册，加强宣

传推介，培育知名品牌，在当地有⼀定美誉度。� �

2021 年，农业农村部办公厅印发了《全国“⼀村⼀品”⽰范村镇认定监测

管理办法（试⾏）》，规范了全国“⼀村⼀品”⽰范村镇认定监测⼯作，因此

2021 年第⼗⼀批和 2022 年第⼗⼆批⽰范村镇的认定标准皆是以此为准。�

新版认定标准：�

全国“⼀村⼀品”⽰范村镇申报主导产业应为当地的特⾊种植、特⾊养殖、

特⾊⻝品加⼯、特⾊⽂化（包括传统⼿⼯技艺、⺠俗⽂化等）和新业态（包括休

闲旅游、⺠宿、电⼦商务等）的具体品类。�

1.主导产业基础好。村主导产业总产值超过 1000万元，占全村⽣产总值的

50%以上。镇主导产业总产值超过 5000万元，占全镇农业⽣产总值的 30%以上。�

2.融合发展程度深。主导产业⽣产、加⼯、流通、销售、服务等关键环节有

机衔接，实现了链条化、⼀体化发展。电⼦商务、休闲体验、⽂化传承、⽣态涵

养等农村⼀⼆三产业深度融合的新产业新业态已有初步发展。�

3.联农带农作⽤强。申报村成⽴有农⺠合作社，主导产业从业农⼾数量占村

常住农⼾数的 40%以上。申报镇发展有地市级以上⻰头企业或规模以上企业，

主导产业从业农⼾数量占镇常住农⼾数的 20%以上。村（镇）主导产业从业⼈

员⼈均可⽀配收⼊近 3 年增⻓率均超过 8%。�

4.特⾊产品品牌响。申报村（镇）推⾏标准化⽣产，主要经营主体有注册商

标，产品销售渠道畅通，主要产品在当地有⼀定知名度和美誉度。申报村（镇）

所在县已获得主导产业地理标志登记保护认证，认证区域内的村（镇）可优先申

报。对于⺠俗⽂化和新业态，注册商标属⾮必要条件。�
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从 2011 年认定第⼀批“⼀村⼀品”⽰范村镇到 2022 年第⼗⼆批⽰范村镇，

⼗⼆年间，⼊选的⽰范村镇主导产业也在不断调整中发⽣着巨⼤变化，从农产品

的种植养殖、乡村旅游，到⼿⼯艺品、农村电商，再到特⾊⽂化、⾃然遗产。其

背后是乡村业态在丰富、链条在延⻓、产业在⾛向融合、价值在不断提升，“⼀

村⼀品”发展的质量要求在不断提⾼。�

6. 结语�

“⼀村⼀品”的最⼤特点⼩⽽精、特⽽美、新⽽奇，具有可复制性，⼀个村

成功，可以辐射带动周边村⼀起发展，增加农⺠收⼊的同时，也丰富了城乡居⺠

的饮⻝结构。随着国⺠经济发展，⼈们对饮⻝的需求也从吃饱、吃好转变到吃的

健康、营养搭配均衡，⽽“⼀村⼀品”也恰恰能满⾜城乡居⺠消费升级后饮⻝多

样化的需求。�

近⼏年，农业农村部在持续推进“⼀村⼀品”建设的同时，也在引导相关主

体在现有基础上继续做⼤做强。从� 2020� 年起，农业农村部在⽰范村镇监测统

计认定的基础上，开始推介发布全国特⾊产业⼗亿元镇亿元村名单。2020� 年推

介⼗亿元镇� 91� 个、亿元村136� 个�；2021� 年推介⼗亿元镇� 174个，亿元村� 249�

个；2022 年推介⼗亿元镇 199个，亿元村� 306� 个；数量快速增加。“⼀村⼀

品”正朝着集约化、品牌化⽅向发展，开始形成跨区域、⼤规模、集群式发展势

头。�

从注重产业产值和经济效益增⻓到联农带农作⽤强、引领产业发展为主，我

国“⼀村⼀品”建设逐步形成了从点到⾯，再由⾯辐射带动周边区域整体发展的

模式。“⼀村⼀品”建设成为了实现乡村产业化、规模化、标准化发展的重要途

径，也成为了提升农⺠收⼊的重要⼿段。�
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